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المجموعة تعتمد هوية جديدة لعلامتها التجارية في احتفالات ضخمة في الشرق الأوسط 

" زين"  الثوب الجديد لـ"إم تي سي" الذي ستطل به على العالم 
- البراك : " زين " علامة تجارية قوية ستكسب المجموعة مقومات وصفات نادي العشرة الكبار
- الكويت والأردن والبحرين والسودان أول المنضمين إلى عالم " زين" من شركات المجموعة
-  انطلاقة العلامة التجارية الجديدة محطة رئيسية في إستراتيجية التوسع الناجحة للمجموعة 

المنامة، البحرين – 8 سبتمبر 2007:
أزاحت مجموعة الاتصالات المتنقلة "إم تي سي" اليوم الستار عن علامتها التجارية الجديدة "زين" (www. zain.com) التي ستضم تحت مظلتها جميع شركات المجموعة بعلامة تجارية موحدة، وجاء ذلك بالتزامن مع اعتماد الهوية الجديدة لشركاتها في أسواق الكويت والأردن والبحرين والسودان.

وذكرت المجموعة في بيان صحافي أن الهوية الجديدة التي ستطل بها على العالم بدأت رسميا في هذه الأسواق والتي تعمل فيها حاليا وهي الكويت والبحرين  وكانت تعمل فيها تحت العلامة التجارية (إم تي سي- فودافون ) والأردن تحت العلامة التجارية (فاست لينك) والسودان تحت علامة (موبي تيل)، مشيرة إلى أن المجموعة ستعمل على استكمال كامل عملية التحول لجميع شركاتها إلى الهوية الجديدة  " زين" في سائر الأسواق التي تعمل فيها في المستقبل القريب، علما أن هذه الأسواق سترتدي ثوب " زين " وكذلك كل العمليات الجديدة التي ستتملكها المجموعة لاحقاً.
وفي تعليقه على هذه المناسبة وفي خلال الاحتفالية الضخمة التي أقامتها المجموعة في العاصمة البحرينية المنامة قال الرئيس التنفيذي لمجموعة "زين" الدكتور سعد البراك " بولادة العلامة التجارية زين، تكون المجموعة قد بدأت مرحلة تاريخية جديدة منذ تأسيسها، مشيرا إلى أن هذه المرحلة ومن خلال ثوب  زين الجديد ستنطلق المجموعة نحو العالمية وهي تحمل كافة المقومات التي كانت تبحث عنها لتحقيق أهدافها الرامية للتحول إلى شركة عالمية ضمن نادي العشرة الكبار".

وأضاف البراك " الآن وبالهوية الجديدة زين باتت المجموعة تمتلك علامة تجارية واحدة وقوية وموحدة"، مبينا أن المجموعة باعتمادها الهوية الجديدة تكون قد أسست منصة إطلاق قوية نحو بناء كيان قوي من شركاتها المنتشرة في 21 دولة في منطقة الشرق الأوسط وقارة أفريقيا، وهي بذلك تعمل في ذات الوقت  على تحقيق هدفها الرئيسي الأول وهو خدمة العملاء  بالصورة التي ترضي رغباتهم وطموحاتهم.
وبين  البراك  أن إزاحة الستار عن هوية "زين" الجديدة يمثل محطة رئيسية في إستراتيجية المجموعة الرامية إلى الاستمرار في تحسين الخدمات التي تقدمها لعملائها بالتزامن مع السير قدماً في توسعاتها ، وسوف يسهم ذلك في تعزيز العائدات من خلال العملاء المكتسبين وفي توليد "معدّل العائد للمستخدم الواحد" من العملاء الذين يتعرّفون على الهوية التجارية العالمية، مبينا أنه على المدى الطويل، ستسهم هويتنا العالمية في الارتقاء بفعّالية الخدمات في مختلف أسواقنا، ما يعزز سمعة علامتنا التجارية وقيمتها بالنسبة للمساهمين.
وكشف البراك أن المجموعة أرادات من اختيار "زين"  أن تجسد للعملاء عالم رائع، يحتوي على الطاقة والإلهام والتنوّع ليتمتع به عملاء المجموعة وموظفوها ومساهموها، مضيفا أن ألوان الشعار الجديد تعكس حيويّة المجموعة وجرأتها ونضارتها، بينما تشكّل الحركة الالتفافية للألوان هالة من النمو والتقدّم والتنوع وهي عناصر أساسية لحياة الناس والأفراد.
وأوضح البراك أن الهوية الجديدة نتاج ثمرة تعاون مع شركات استشارية رائدة ووكالات إعلان عالمية، وكلمة "زين" في اللغة العربية تعني "جميل وجيد ورائع"، وهي متأصلة في ثقافة الشرق الأوسط، و"زين" كلمة بسيطة وجذابة وسهلة النطق بجميع اللغات، وقد اختير الاسم من بين لائحة ضمت أكثر من 400 مقترح بعد دراسة معمقة وشاملة أيدت جاذبيتها العالمية.
وأضاف البرّاك "سيكون للهوية العالمية الجديدة وقع إيجابي للغاية على عملائنا، الذين سيستفيدون من خدمات فعّالة وممتازة وعالية الجودة أينما أقاموا أو تجولوا في الشرق الأوسط وأفريقيا، والعالم لاحقاً، خصوصا وأن المجموعة ستستمر افي توسيع نطاق عملياتها، وسوف يستفيد عملاؤنا من المنتجات والخدمات الموحدة، المتوفرة حالياً والتي ستطرح في المستقبل.

يذكر أن  "زين" الشركة الأكثر تألقاً في منطقة الشرق الأوسط وأفريقيا، وقد شهدت خلال الأعوام الأربعة الماضية نمواً تصاعدياً أتاح لها التحوّل من شركة اتصالات واحدة في الكويت العام 2003 إلى مجموعة تضم أكثر من 13 ألف موظف وتقدم تشكيلة واسعة ومتطورة من خدمات الهاتف النقال والبيانات لأكثر من 32 مليون مشترك، وتتميّز الإسهامات الاقتصادية والاجتماعية للشركة في الدول الـ21 التي تعمل فيها بكثافتها وشموليتها.
وبلغت القيمة السوقية للمجموعة أكثر من الـ30 مليار دولار أمريكي (يوم 5 سبتمبر 2007 )، وسوف يستمر التداول بأسهم الشركة في سوق الكويت للأوراق المالية إنما بالرمز الجديد سيكون  "زين" (ZAIN).
الشبكة الواحدة
تمّ توحيد عمليات مجموعة "زين" – تحت إسم "سلتل" حالياً – عبر حدود ست دول أفريقية هي جمهورية الكونغو وجمهورية الكونغو الديمقراطية والغابون وكينيا وتنزانيا وأوغندا، وذلك في إطار "الشبكة الواحدة" للاتصالات المتنقلة التي تعتبر الأولى من نوعها في العالم، وتغطي هذه الشبكة أكثر من 160 مليون مشترك، أي نحو 20 % من سكان القارة الأفريقية.

وكان البراك علق على هذا المشروع وقال "في منطقة اعتمدت تاريخياً على حرية التنقل عبر الحدود، تأتي هذه الخدمة لتلبية احتياجات عملائنا بشكل مثالي، فهي تساعدهم على تجاوز العوائق وتسهّل تواصل الأفراد والعائلات ورجال الأعمال بين غرب القارة وشرقها، من المحيط الأطلسي إلى المحيط الهندي."

وتسمح "الشبكة الواحدة" لعملاء سلتل من أصحاب الخدمات المسبقة الدفع وآجلة الدفع على السواء بالتحرك بكل حرية عبر الحدود الجغرافية في هذه الدول الست من دون الالتزام  بدفع  تكاليف التجوال أو تكاليف تلقي المكالمات، ويحصل العملاء على الخدمات ذاتها التي يتمتعون بها في بلدهم الأم، كتحويل الرصيد للعملاء  في خدمة الدفع المسبق، ويتم تشغيل الشبكة الواحدة آليا عند عبور الحدود في أي من الدول الست من دون الحاجة لأي تسجيل مسبق أو رسوم.
أحدث الإنجازات

في يوليو من العام 2007، فازت المجموعة بعقد التشغيل الثالث للهاتف النقال في المملكة العربية السعودية، حيث يتوقع أن يبدأ التشغيل في المملكة تحت المسمى الجديد "زين" في مطلع العام 2008. وبذلك تصبح "زين" رابع أكبر مشغل اتصالات متنقلة في العالم من ناحية التغطية الجغرافية، ومؤخراً فازت عمليات "زين" في العراق (إم تي سي أثير حالياً) برخصة تشغيل تشمل جميع الأراضي العراقية على مدى الأعوام الخمسة عشر المقبلة.

و في مطلع سبتمبر الحالي  فازت مجموعة "زين" بثلاث جوائز مرموقة بينها جائزة " أفضل شركة اتصالات للعام  " وجائزة "أفضل خدمة اتصال جديدة " التي نالتها خدمة "الشبكة الواحدة"، وذلك في حفل جوائز الشرق الأوسط وأفريقيا الذي تنظمه واحدة من المجلات المتخصصة في قطاع الاتصالات  للعام الثاني.، وقد منح الدكتور سعد البرّاك جائزة " إنجاز العمر " تقديراً للدور الرائد الذي لعبه في تطوير صناعة الاتصالات في المنطقة.        - انتهى –
حول زين:

ابتداء من 8 سبتمبر 2007، زين هي الهوية التجارية الجديدة للمجموعة (المعروفة سابقاً بشركة الاتصالات المتنقلة ام. تي. سي)، المقدم الرائد لخدمات الاتصالات النقالة في الشرق الأوسط وأفريقيا. وتعمل الشركة تحت الهوية التجارية "زين" في الكويت والأردن والبحرين والسودان. وتعرف في العراق حالياً باسم ام. تي. سي أثير mtc-atheer، وفي لبنان باسم ام. تي. سي تتش mtc-touch، وفي 14 دولة جنوب الصحارى الإفريقية باسم سلتل Celtel، وهذه الدول هي: بوركينا فاسو، تشاد، جمهورية الكونغو الديمقراطية، جمهورية الكونغو، الغابون، كينيا، مالاوي، مدغشقر، النيجر، نيجيريا، سيراليون، تنزانيا، أوغندا، زامبيا. 
وتخطط زين لبدء التشغيل في المملكة العربية السعودية أوائل العام 2008، ومع حصولها على رخصة التشغيل لمدة 15 عاماً في العراق ستتحول ام. تي. سي اثير الى زين في القريب العاجل. وسيتم التغيير في باقي الدول على مراحل متتالية والانطلاق باسم زين في الأسواق الجديدة. 
وفي يناير 2007 أطلقت المجموعة إستراتيجيتها ACE (التسريع والتعزيز والتوسع)، لتحقيق رؤيتها الثلاثية 3×3×3، والتي تهدف لأن تصبح الشركة إحدى أكبر عشر مشغلين للهاتف النقال في العالم بحلول العام 2011. وزين هي مملوكة بالكامل لشركة الاتصالات المتنقلة في الكويت، وهي مدرجة في سوق الكويت للأوراق المالية بالرمز ZAIN. وقد تجاوزت القيمة السوقية للشركة 30 مليار دولار أميركي في 6 سبتمبر 2007.
للمزيد من المعلومات يرجى زيارة الموقع www.zain.com، او اضغط هنا للاطلاع على الخبر الصحفي حول الهوية الجديدة زين 
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